
 

 

 

 

www.ucargentina.org.ar 

  

COMUNICADO	  DE	  PRENSA 

  

  

Vaca Muerta: contaminación, ocultamiento de información y represión… 

  

"Algo	  huele	  muy	  mal	  en	  Vaca	  Muerta	  y	  la	  Presidente	  
debería	  explicarnos	  por	  qué	  se	  ocultan	  las	  cláusulas	  

del	  contrato	  con	  Chevron” 

  

Afirmó	   el	  Presidente	   de	   la	   Unión	   de	   Consumidores	   de	   Argentina,	   Dr.	  
Fernando	  Blanco	  Muiño,	  en	  el	  marco	  de	  la	  discusión	  legislativa	  que	  se	  ha	  
dado	   para	   prorrogar	   hasta	   el	   año	   2048	   la	   concesión	   de	   exploración	   y	  
explotación	  del	  yacimiento	  de	  Vaca	  Muerta	  en	  la	  Pcia.	  de	  Neuquén. 

“Resulta	   preocupante	   que	   un	   proyecto	   de	   altísimo	   impacto	   ambiental	  
sea	   tratado	   con	   tanta	   liviandad,	   la	  misma	  que	  el	   gobierno	   le	   pretendió	  
imprimir	  a	  la	  megaminería	  en	  Famatina	  y	  que	  la	  lucha	  de	  todo	  un	  	  pueblo	  
pudo	  revertir”,	  sostuvo	  Blanco	  Muiño. 

“Nos	   preguntamos	   qué	   esconden	   Cristina	   Kirchner	   y	   Galluccio	   para	   no	  
poder	   hacer	   público	   el	   contrato	   con	   Chevron.	   Se	   tratará	   de	   cláusulas	  



 

 

leoninas	   que	   perjudican	   al	   país	   y	   de	   las	   que	   los	   consumidores	   nos	  
enteraremos	  cuando	  la	  actual	  presidente	  haya	  terminado	  su	  mandato?”	  
dijo	  Blanco	  Muiño. 

“Necesitamos	  reglas	  de	  juego	  claras,	  de	  acceso	  para	  todo	  el	  pueblo	  y	  que	  
garanticen	  la	  calidad	  de	  vida	  de	  todos	  los	  argentinos.	  Por	  eso	  le	  pedimos	  
a	   la	  Dra.	   Fernández	  de	  Kirchner	  que	  haga	  público	   todo	  el	   contrato	   con	  
Chevron	   y	   permita	   que	   toda	   la	   sociedad	   pueda	   defenderse	   de	   posibles	  
arbitrariedades,	   típicas	   de	   empresas	   petroleras	   como	   Chevron.	   Queda	  
claro	   que	   nuestro	   compromiso	   es	   con	   todos	   los	   consumidores	  
argentinos,	  actuales	  y	   futuros,	  mientras	  que	  el	  compromiso	  de	  Chevron	  
es	  exclusivamente	  con	  la	  rentabilidad”,	  finalizó	  Blanco	  Muiño. 

  

Ciudad	  de	  Buenos	  Aires,	  28	  de	  Agosto	  de	  2013. 

  

  

  

Se	  agradece	  muy	  especialmente	  la	  difusión. 

  

  

Prensa:	  15-‐3598-‐5223 

  

 


